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، ماناسه، سفر شکوهمندش را آغاز کرد؛ سفری که از دل اندیشه و الهام از نام خود،  ۱۳۹۵از سال  

ای که هنر رست قهوه را قلی، رستر برجسته به معنای فراموشی، جان گرفت. این برند با یاری سینا اله 

همتا و کیفیتی استثنایی با پروفایل ژاپنی را به دوستداران قهوه ارائه به اوج رسانده، توانسته طعمی بی 

های گیری از تکنولوژی دهد. در دنیایی که جزییات ارزشمندند، ماناسه با طراحی هنرمندانه و بهره 

بدل می  برای ذهن و روح  دلپذیر  به سفری  را  قهوه  فنجان  هر  به  پیشرفته،  تعهد  با  برند،  این  کند. 

دان قهوه پیدا کند. امروز،  مننوآوری و خلاقیت در بازاریابی، توانسته جایگاهی محکم در دل علاقه 

اندازی روشن،  شود، بلکه با چشم عنوان یکی از پیشگامان قهوه در ایران شناخته میماناسه نه تنها به 

المللی گذاشته است. هدف آن، چیزی فراتر از طعم؛ ایجاد فرهنگی نو در  قدم به سوی بازارهای بین 

 .اندمصرف قهوه است که در آن کیفیت، زیبایی و مسئولیت اجتماعی در هم تنیده 
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 "ماناسه  "لوگو   لیتحل

 

 :)فنجان قهوه( ی کل  یطراح .۱

  ات یبه همراه دسته، ساده و بدون جزئ  ی مرکز  ره یشده است. دا  یطراح  یستی مالینی قهوه، به شکل م  ینماد اصل  فنجان،

 .استقهوه    دن یبا تجربه نوش  میمحصول و ارتباط مستق  تیفیدهنده تمرکز برند بر کنشان  ی سادگ  نیا  .است  یاضاف

 

 :در فنجان انگی و  نیی  .۲

و    ییمتضاد )مانند روشنا  ی روهاین   ان یبرگرفته شده و به تعادل م  ی نماد از فلسفه شرق  نی: اانگ یو    نیینماد    یمعن

 .( اشاره داردیآرامش و انرژ ای ،یکیتار

با قهوه:    در   ی بخشیبه تعادل روزانه فرد کمک کند؛ مثلاً انرژ  بخش، یانرژ  یدن ینوش   ک ی عنوان  بهقهوه  ارتباط 

 .دنیهنگام نوش   یبخششروع روز و آرامش  یبرا

ذهن و    یکننده براتجربه متعادل  کی  ،یانرژ  نیالقا کند که محصولاتش علاوه بر تأم  میخواهدماناسه  برند:    امیپ

 .کندیجسم فراهم م

 

 : (マナセ) ی استفاده از متن ژاپن .۳

  ی ریگدهنده الهامنشان  نی. ابخشدیم  یشرق  یو ظاهر  زیمتما  یتیبه برند هو  ،ی: استفاده از خط ژاپنیبه ژاپن  "ماناسه"

مختلف،    عیبالا در صنا  ی ارهایبه داشتن مع  یو اصالت باشد. فرهنگ ژاپن  تیفیبر ک  د یتأک  ای  یاز فرهنگ ژاپن  ماناسه

 .مشهور است  ،یدن ی و نوش   ییاز جمله مواد غذا

 .کندمی قیرا با تجربه قهوه تلف یو آرامش ژاپن (Zen) زِن ت یذهنلوگو   نیبا فلسفه زِن: ا ارتباط

 

 :دیو سف اه یرنگ س .۴

 .داده است  یاو حرفه  مال ینی م ی به لوگو ظاهر  دیو سف اه یاز تنها دو رنگ س استفاده

 .قهوه است یعیبا رنگ طب  میارتباط مستق نیو همچن ،یدگیچیدهنده قدرت، پ: نشاناهی س رنگ
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 .است ز ین  یکه نماد خلوص و سادگ کندیم جاد ی را ا یخنث یی : حس تعادل، آرامش و فضاد یسف رنگ

از قهوه تمرکز دارد، بدون   واسطهیتجربه ب  کیاصالت، و  ت،یفیکه برند بر ک دهدینشان م بیترک نی: ایکل امیپ

 .یرضروریغ اتیاز جزئ یپرتحواس

 

 :برند تی هدف و هو .۵

  :کندیرا به مخاطب منتقل م امیپ  نیو طرح فنجان قهوه ا ،یمتن ژاپن انگ،یو  نیینماد   بیترک

 .آرامش بنا شده باشد جاد ی و ا یبخش یفلسفه تعادل، انرژ ه یقهوه ماناسه ممکن است بر پا برند  •

 .دهندیم  تیاهم یو فلسفه زندگ تیفیشده که به ک  یطراح یافراد  یلوگو برا نیا •

 .آگاهانه و متعادل است یسبک زندگ ک یاز  یقهوه بخش نیا دنی که نوش  میگوید د یشا •

 

 :یا ره یفرم دا  .۶

به موضوع تکرار، جر  کی دهنده  عنوان نماد فنجان، نشانبه  یمرکز  رهیدا   ی وستگیو پ  انیچرخه کامل است که 

 .فنجان قهوه باشد کی داری پا ریتأث یحت ا یروزانه،  یانرژ ،یاز چرخه زندگ یااستعاره نیا  .اشاره دارد

 

 ماناسه :  لوگو  یینها  امیپ 

  ر ینظ  ییها امیآن پ  ی. طراحگذاردیم ش یقهوه را به نما   دنی و تجربه نوش   یفلسفه شرق  انیارتباط م  یخوب لوگو به  نیا

انرژ به مخاطب منتقل م  ،یتعادل،  را  از عناصر م کند یو خلوص  استفاده  نشان  مال ینی.  بر  و مدرن،  دهنده تمرکز 

 .کندیم جاد ی برند ا  یبرا  زیمتما یتیو اصالت است و هو  تیفیک

 

 

 

 دیده بان کسب و کار صفرتاصد 


